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1 Identificación del Curso 

1.1 Código   1.2 Nombre del Curso 1.3 Pre-Requisito 1.4 Co-Requisito 

3052802 
Diseño Y Creación De 
Productos Turísticos 

Fundamentos De 
Marketing 

N.A. 

1.5 No. Créditos 1.6 HAD 1.7 HTI 1.8 HAD:HTI 

3 48 96 1:2 50% 

1.9 Horas 
presenciales aula 
clase 

1.10 Horas 
presenciales 
laboratorio/Salida 
campo 

1.11 Horas Espacios 
Virtuales 

1.12  Total Horas 
HAD 

2  1 3 

Obligatorio 
 
 

Optativo 
 

Libre 
 

Teórico Practico Teórico/Practico 

1.13 Unidad Académica Responsable del Curso 

Administración de Empresas Hoteleras y Turísticas  - Por ciclos propedéuticos 

1.14  Área de Formación 

Profesional  

1.15 Componente  No aplica 

Mercadeo  

 

2 Justificación del Curso 

El turismo es una de las actividades económicas más dinámicas a nivel mundial, por lo que en las 
últimas décadas han surgido productos turísticos que buscan ofrecer una nueva experiencia al 
visitante, y al mismo tiempo, suponen una base para el desarrollo sostenible del turismo y respetuoso 
de la cultura local.  
 
La creación de dichos productos, supone el conocimiento de las tendencias del sector y de las 
principales necesidades y expectativas de la demanda, así como el desarrollo de una oferta turística 
que integre elementos de sustentabilidad y que esté articulada con las capacidades y potenciales 
locales en materia de infraestructura, servicios, transporte y otros elementos esenciales para la 
prestación de un servicio turístico de alta calidad. 
 
Por lo anterior, el estudiante que se está formando en Administración de Empresas Turísticas y 
Hoteleras, debe conocer y dominar las técnicas y herramientas que le permitan crear e implementar 
productos turísticos altamente competitivos, soportados en la calidad, de tal forma que contribuyan 
con el aumento de la eficiencia en la gestión del desarrollo turístico, de la demanda turística y de la 
rentabilidad de las inversiones que soportan este sector. 
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Del mismo modo, la asignatura permite relacionar temas tratados en otras materias, tales como los 
aspectos fundamentales del turismo, su promoción y comercialización; por lo que el estudiante 
adquirirá las competencias necesarias para crear un producto turístico que sea foco de atracción y 
que incida en la generación del desarrollo económico y social del destino turístico, en complemento 
con las ventajas competitivas de ese territorio, más allá de la oferta hotelera y de la manutención.  
  
Igualmente, el estudiante desarrollará competencias para crear productos turísticos que acoplen a las 
necesidades y retos multisistémicos impuestos por la pandemia COVID-19 y a los postulados del 
Código de Ética Mundial para el Turismo, teniendo en cuenta los impactos que conlleva el desarrollo 
de la actividad turística y la nueva coyuntura mundial a la que se ve abocada la sociedad, tanto 
desde el punto de vista económico como social, y en especial, porque el turismo bajo un marco de 
planificación sostenible, debe contribuir significativamente a alcanzar los objetivos de desarrollo 
sostenible establecidos por la Organización de las Naciones Unidas como metas a lograr por la 
humanidad. 

 

3 Competencias por Desarrollar 

3.1 Competencias Genéricas 

• Capacidad de abstracción, análisis y síntesis. 

• Capacidad para identificar, plantear y resolver problemas. 

• Valoración y respeto por la diversidad y multiculturalidad. 

• Capacidad de aplicar los conocimientos en la práctica. 

• Capacidad de trabajo en equipo. 

• Habilidad para trabajar en forma autónoma. 

• Conocimientos sobre el área de estudio y la profesión. 

• Habilidades para buscar, procesar y analizar información procedente de fuentes diversas. 

• Capacidad de motivar y conducir hacia metas comunes. 

• Compromiso ético. 

• Capacidad de comunicación oral y escrita. 

• Compromiso con la preservación del medio ambiente. 

• Capacidad creativa. 

• Compromiso con su medio socio-cultural.  

3.2 Competencias Específicas 

• Analiza el potencial turístico de un territorio teniendo en cuenta el tipo de recursos turísticos y 
ejecutando las distintas metodologías para la elaboración de inventario de recursos. 

• Estudia las oportunidades de creación, modificación y eliminación de productos turísticos. 

• Ejecuta el diseño de productos turísticos con su correspondiente implementación teniendo en 
cuenta las distintas variables del desarrollo turístico 

• Conoce y se apropia de instrumentos de política pública colombiana e internacional con el fin de 
dinamizar los recursos existentes en el territorio y el desarrollo local. 
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4 Resultados de Aprendizaje del Curso 

• Diseña con enfoque sostenible, soluciones a partir de la investigación de las problemáticas del 
sector turístico a nivel local, regional y nacional. 

 

• Analiza los distintos recursos turísticos del territorio objeto de estudio e investigación, aplicando 
las distintas metodologías existentes con el fin de inventariar los recursos turísticos. 

 

• Desarrolla la capacidad de analizar las oportunidades de creación, modificación y eliminación de 
productos turísticos a cualquier escala territorial teniendo en cuenta factores como los sistemas 
de apoyo, competitividad del producto y del destino en el marco del entorno y coyuntura actual 
del fenómeno turístico. 

 

• Crea productos turísticos en consonancia con las tendencias más actuales y mejores prácticas 
para así, lograr innovar y emprender haciendo uso de las distintas herramientas de planificación y 
diseño que permitan impulsar el desarrollo del sector turístico bajo la coyuntura actual de 
pandemia COVID- 19. 
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5 Programación del Curso 

Unidad 
Temática 

Semana  Contenido de 
Aprendizaje 

Evidencias  Actividades 
Aprendizaje 

HAD HTI Total 
Horas Aula 

Clase 
Espacio 
Virtual 

Trabajo 
dirigido 

Trabajo 
Indep 

Introducció
n a la 
Asignatura 

1 Socialización del 
Microdiseño 
Pautas de clase y 
evaluación 
 
Definición y 
componentes del 
producto turístico 
 

Envío microdiseño y 
pautas de clase a 
correos 
institucionales de 
estudiantes. 
Grabación de clase 
Listado de asistencia 
Envío a curso 
Brightspace 

Lecturas y 
análisis casos de 
estudio 
 
Posterior control 
de lectura- 
participación y 
construcción 
debate 

 3  6 9 

Generalida
des  

2 Generalidades sobre 
patrimonio 
Metodologías de 
estudio Patrimonio 
Natural y cultural 
como base de 
creación de PT. 
Productos Turísticos 
de Colombia para el 
mundo- 
Regionalización 
Metodología básica 
de creación 
 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
Listado de asistencia 
Envío a curso 
Brightspace 

Entrega de primer 
taller grupal y 
posterior 
calificación.  
 
Entrega de 
herramienta de 
seguimiento de 
calificaciones 

 3  6 9 

Análisis del 
potencial 
turístico y 
recursos 
turísticos I 

3 Análisis Potencial 
turístico de una zona 
- I 
Esquema 
conceptual de 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
Listado de asistencia 
 
Envío a curso 

Lecturas y 
análisis casos de 
estudio 
 
Posterior control 

 3  6 9 
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análisis de la 
situación 
Fases de análisis de 
Potencial Turístico 
Recursos Turísticos 
del Territorio 
Definición y Tipos de 
RT 
 

Brightspace de lectura- 
participación y 
construcción 
debate 

Análisis del 
potencial 
turístico y 
recursos 
turísticos II 

4 Entrega Y 
Socialización De 
Primer Cuadernillo 
De Metodologías: 
Técnicas De 
Evaluación Del 
Potencial Turístico  
 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
Listado de asistencia 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
Envío a curso 
Brightspace 

Desarrollo 
cuadernillo 
metodologías y 
posterior 
socialización 
grupal. 

 3  6 9 

 5 Exposiciones 
grupales- Debate 
sobre análisis de 
metodologías 
desarrolladas para 
los territorios objeto 
de estudio. 

Clase presencial 
 
Listado de asistencia 
 
 
Retroalimentación in 
situ a los estudiantes 

 

 3  6 9 

Oportunida
des de 
creación, 
modificació
n y 
eliminación 
de 
productos 
turísticos 

6 Oportunidades de 
creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos turísticos. 
Elementos de la 
Oferta Turística 
Generalidades de la 
Oferta Turística 
Clasificación 
elementos Destino 
Turístico 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 
 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 
Socialización 
consolidado de notas 
primer seguimiento 

Video creativo 
grupal- 
Socialización 
próxima clase. 

 3  6 9 
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Oportunida
des de 
creación, 
modificació
n y 
eliminación 
de 
productos 
turísticos II 

7 Oportunidades de 
creación, 
modificación y 
eliminación de PT- II 
parte 
Elementos propios 
PT 
Características del 
PT 
Niveles de 
clasificación del PT 
Posibilidades de 
acción frente al PT 
 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 
 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 

Lecturas y 
material 
audiovisual para 
análisis de casos 
de estudio 
 

 3  6 9 

Oportunida
des de 
creación, 
modificació
n y 
eliminación 
de 
productos 
turísticos III 

8 Posicionamiento de 
un producto 
turístico. 
 
Competitividad. 
 
Ciclo de vida de los 
productos y destinos 
turísticos. 
 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 
 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 

Investigación y 
consulta de 
algunos 
referentes 
teóricos para 
participación y 
debate. 

 3  6 9 

Diseño de 
Productos 
Turísticos 

9 Diseño de Producto 
Turístico 
Planificación 
Turística Integrada 
Tipología y 
Clasificación de los 
Destinos 
Implementación del 
PT (Efectos 
Positivos y 
Negativos). 
 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 
 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 

Lecturas y 
análisis casos de 
estudio 
 

 3  6 9 
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 10 Actividad de 
seguimiento de 
aprendizaje – 
Segundo 
Seguimiento 

Actividad de 
seguimiento de 
aprendizaje – 
Segundo Seguimiento 

Clase presencial 
 
Listado de 
asistencia 
 
 
Retroalimentación 
in situ a los 
estudiantes 

 3  6 9 

Implementa
ción de los 
productos 
turísticos 

11 Objetivos 
Análisis de los 
efectos del 
desarrollo turístico 
(Positivos y 
Negativos) 
Establecimiento de 
la capacidad de 
carga  
Desarrollo de un 
producto turístico 
Casos de estudio y 
lecciones de 
implementación 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 
 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 

Video creativo 
grupal - 
Socialización 

 3  6 9 

 12 Importancia y 
creación de la marca 
y de la imagen del 
destino 
Puesta en marcha 
del producto turístico 
Plan estratégico de 
e- marketing 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 
 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 

Creación de plan 
estratégico de e- 
marketing 
 
Diseño de marca 
e imagen del 
destino 

 3  6 9 

Dinamizaci
ón de los 
recursos 
territoriales 

13 Desarrollo local, 
turismo y escenarios 
post covid. 
 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
 
Listado de asistencia 

 

 3  6 9 
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Instrumentos 
normativos – 
Metodologías 
MINCIT y OMT 
 
Políticas 
instrumentales de 
desarrollo local 

 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
 
Envío a curso 
Brightspace 
 

 14 Club de producto Grabación de clase 
que reposa en Teams 
Listado de asistencia 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
Envío a curso 
Brightspace 
 

 

 3  6 9 

 15 Perspectivas de 
generación de 
productos turísticos 
en Colombia. Casos 
finales de estudio 

Grabación de clase 
que reposa en Teams 
Listado de asistencia 
Envío de trabajo a 
correo institucional de 
los estudiantes 
Envío a curso 
Brightspace 
 

 

 3  6 9 

 16 Actividad de 
seguimiento de 
aprendizaje 

Actividad de 
seguimiento de 
aprendizaje 

 
 3  6 9 

  
51  102 

 
153 

Créditos Académicos 3 
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6 Prácticas de campo (Laboratorios y Salida de Campo) 

 Unidad 
Temática 

Fundamentación 
Teórica  

Evidencias Actividades 
Aprendizaje 

Recursos Tiempo 
(h) 

Semana 

       

 

7 Mecanismos de Evaluación del Aprendizaje 

Resultado de Aprendizaje Mediación de Evaluación 
Mecanismos, 
Criterios y/o 

Rúbricas 

Semana de 
Evaluación 

Diseña con enfoque 
sostenible, soluciones a partir 
de la investigación de las 
problemáticas del sector 
turístico a nivel local, regional 
y nacional. 
 

Lectura y análisis de casos 
de estudio. 
Controles de lectura, 
participación y construcción 
de debate. 
Talleres grupales 
Cuadernillo de metodologías 
Desarrollo de videos 
creativos grupales 
Investigación y consulta de 
referentes teóricos para 
participación y debates. 
Actividades de seguimiento 
de aprendizaje 
 

Propone y diseña 
a través de las 
distintas 
herramientas de 
investigación y 
análisis de casos 
de estudio reales, 
soluciones a las 
diversas 
problemáticas del 
sector turístico 
que se presenten 
a escala local, 
regional y 
nacional dentro 
del marco de los 
ejes 
transversales del 
turismo. 

Semana 2 
Semana 6 

Analiza los distintos recursos 
turísticos del territorio objeto 
de estudio e investigación, 
aplicando las distintas 
metodologías existentes con 
el fin de inventariar los 
recursos turísticos. 
 

Lectura y análisis de casos 
de estudio. 
Controles de lectura, 
participación y construcción 
de debate. 
Talleres grupales 
Cuadernillo de metodologías 
Desarrollo de videos 
creativos grupales 
Investigación y consulta de 
referentes teóricos para 
participación y debates. 
Actividades de seguimiento 
de aprendizaje 

Desarrolla y 
ejecuta 
metodologías 
encaminadas a 
analizar de 
manera 
minuciosa y 
detallada los 
distintos recursos 
que poseen los 
territorios. 
 
Aplica conceptos 
teóricos a casos 

Semana 8 
Semana 10 
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 de estudios con 
asertividad y 
análisis crítico y 
complejo. 

 
Desarrolla la capacidad de 
analizar las oportunidades de 
creación, modificación y 
eliminación de productos 
turísticos a cualquier escala 
territorial teniendo en cuenta 
factores como los sistemas de 
apoyo, competitividad del 
producto y del destino en el 
marco del entorno y coyuntura 
actual del fenómeno turístico. 
 

Lectura y análisis de casos 
de estudio. 
Controles de lectura, 
participación y construcción 
de debate. 
Talleres grupales 
Desarrollo de videos 
creativos grupales 
Investigación y consulta de 
referentes teóricos para 
participación y debates. 
Actividades de seguimiento 
de aprendizaje 
Video creativo grupal - 
Socialización 
 

Analiza las 
distintas 
oportunidades 
existentes de 
creación, 
modificación y 
eliminación en el 
caso de que sea 
vea abocado a 
generar 
propuestas de 
creación de 
producto turístico. 
 
Aplica conceptos 
teóricos a casos 
de estudios con 
asertividad y 
análisis crítico y 
complejo. 

Semana 12 
Semana 16 

Diseñar, crear e implementar 
productos turísticos en 
consonancia con las 
tendencias más actuales y 
mejores prácticas para así, 
lograr innovar y emprender 
haciendo uso de las distintas 
herramientas de planificación 
y diseño que permitan 
impulsar el desarrollo del 
sector turístico bajo la 
coyuntura actual de pandemia 
COVID- 19. 

Lectura y análisis de casos 
de estudio. 
Controles de lectura, 
participación y construcción 
de debate. 
Talleres grupales 
Cuadernillo de metodologías 
Desarrollo de videos 
creativos grupales 
Investigación y consulta de 
referentes teóricos para 
participación y debates. 
Actividades de seguimiento 
de aprendizaje 
Creación de plan estratégico 
de e-marketing 
Creación de diseño de marca 
e imagen del destino 
Actividad de seguimiento de 
evaluación 

Propone de 
manera creativa, 
estrategias de 
implementación 
de productos 
turísticos en 
armonía con 
criterios de 
innovación y 
buenas prácticas 
en búsqueda de 
soluciones 
aterrizadas a la 
coyuntura de 
pandemia COVID 
19 con sus 
consecuentes 
retos y 
dificultades para 
el sector turístico. 

Semana 12 
Semana 16 
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8 Valoración de los Resultados de Aprendizaje 

Valoración Sobresaliente Destacado Satisfactorio Básico No 
Cumplimiento Fundamentos 

Cualitativos 

Resultado 1 
 

Diseña con 
enfoque 
sostenible, 
soluciones a 
partir de la 
investigación 
de las 
problemáticas 
del sector 
turístico a 
nivel local, 
regional y 
nacional. 

 

 
El estudiante 
puede proponer 
soluciones a 
través de la 
investigación y 
fundamentación 
realizada por él, 
a las 
problemáticas 
del sector 
turístico a nivel 
local, regional y 
nacional 
teniendo en 
cuenta los ejes 
transversales 
del turismo. 
 
 

 
El estudiante 
analiza e 
interpreta a 
través del 
ejercicio 
investigativo, 
las distintas 
problemáticas 
del sector 
turístico a 
nivel local, 
regional y 
nacional 
teniendo en 
cuenta los 
ejes 
transversales 
del turismo. 

 
El estudiante 
infiere las 
distintas 
problemáticas 
del sector 
turístico a 
nivel local, 
regional y 
nacional 
teniendo en 
cuenta los 
ejes 
transversales 
del turismo. 

 
El estudiante 
identifica 
algunos 
problemáticas 
básicas del 
sector 
turístico a 
nivel local, 
regional y 
nacional 
teniendo en 
cuenta los 
ejes 
transversales 
del turismo. 

 
El estudiante 
refleja 
dificultades 
para proponer 
soluciones a 
través de la 
investigación y 
fundamentación 
realizada por él, 
a las 
problemáticas 
del sector 
turístico a nivel 
local, regional y 
nacional 
teniendo en 
cuenta los ejes 
transversales 
del turismo y/o 
evidencia 
incumplimiento 
reiterado en los 
procesos y 
actividades 
planeadas para 
desarrollar el 
curso. 
 

Resultado 2 
 

Analiza los 
distintos 
recursos 
turísticos del 
territorio 
objeto de 
estudio e 
investigación, 
aplicando las 
distintas 
metodologías 
existentes con 
el fin de 
inventariar los 
recursos 

 
El estudiante 
puede analizar 
de forma crítica 
e innovadora, 
los distintos 
recursos 
turísticos del 
territorio objeto 
de estudio e 
investigación, 
aplicando las 
distintas 
metodologías 
existentes con 
el fin de 
inventariar los 

 
El estudiante 
puede 
sintetizar de 
forma crítica, 
los distintos 
recursos 
turísticos del 
territorio 
objeto de 
estudio e 
investigación, 
aplicando las 
distintas 
metodologías 
existentes con 
el fin de 

 
El estudiante 
puede 
determinar e 
identificar los 
distintos 
recursos 
turísticos del 
territorio 
objeto de 
estudio e 
investigación, 
aplicando las 
distintas 
metodologías 
existentes con 
el fin de 

 
El estudiante 
puede 
determinar e 
identificar 
algunos 
recursos 
turísticos del 
territorio 
objeto de 
estudio e 
investigación,  

 
El estudiante 
refleja 
dificultades 
para analizar 
de forma crítica 
e innovadora, 
los distintos 
recursos 
turísticos del 
territorio objeto 
de estudio e 
investigación, 
aplicando las 
distintas 
metodologías 
existentes con 
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turísticos. 
 

recursos 
turísticos. 
 

inventariar los 
recursos 
turísticos. 
 

inventariar los 
recursos 
turísticos. 

el fin de 
inventariar los 
recursos 
turísticos. y/o 
evidencia 
incumplimiento 
reiterado en los 
procesos y 
actividades 
planeadas para 
desarrollar el 
curso. 
 

 
Resultado 3 

 
Desarrolla la 
capacidad de 
analizar las 
oportunidades 
de creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos 
turísticos a 
cualquier 
escala 
territorial 
teniendo en 
cuenta 
factores como 
los sistemas 
de apoyo, 
competitividad 
del producto y 
del destino en 
el marco del 
entorno y 
coyuntura 
actual del 
fenómeno 
turístico. 
 

 
El estudiante 
puede analizar 
y crear de 
forma acertada 
las distintas 
oportunidades 
existentes de 
creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos 
turísticos a 
cualquier 
escala territorial 
teniendo en 
cuenta factores 
como los 
sistemas de 
apoyo, 
competitividad 
del producto y 
del destino en 
el marco del 
entorno y 
coyuntura 
actual del 
fenómeno 
turístico. 
 

 
El estudiante 
puede 
interpretar y 
demostrar las 
distintas 
oportunidades 
existentes de 
creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos 
turísticos a 
cualquier 
escala 
territorial 
teniendo en 
cuenta 
factores como 
los sistemas 
de apoyo, 
competitividad 
del producto y 
del destino en 
el marco del 
entorno y 
coyuntura 
actual del 
fenómeno 
turístico. 
 

 
El estudiante 
puede 
interpretar 
demostrar las 
distintas 
oportunidades 
existentes de 
creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos 
turísticos a 
cualquier 
escala 
territorial 
teniendo en 
cuenta 
factores como 
los sistemas 
de apoyo, 
competitividad 
del producto y 
del destino en 
el marco del 
entorno y 
coyuntura 
actual del 
fenómeno 
turístico. 
 

 
El estudiante 
observa y 
analiza 
algunas 
oportunidades 
existentes de 
creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos 
turísticos a 
cualquier 
escala 
territorial 
teniendo en 
cuenta 
factores como 
los sistemas 
de apoyo, 
competitividad 
del producto y 
del destino en 
el marco del 
entorno y 
coyuntura 
actual del 
fenómeno 
turístico. 
 

 
El estudiante 
refleja 
dificultades 
para analizar 
las 
oportunidades 
de creación, 
modificación y 
eliminación de 
productos 
turísticos a 
cualquier 
escala territorial 
teniendo en 
cuenta factores 
como los 
sistemas de 
apoyo, 
competitividad 
del producto y 
del destino en 
el marco del 
entorno y 
coyuntura 
actual del 
fenómeno 
turístico y/o 
evidencia 
incumplimiento 
reiterado en los 
procesos y 
actividades 
planeadas para 
desarrollar el 
curso. 
 

Resultado 4 
 
Diseñar, crear 

El estudiante 
diseña, crea e 
implementa con 

El estudiante 
diseña 
productos 

El estudiante 
aplica 
conceptos 

El estudiante 
identifica la 
necesidad de 

El estudiante 
refleja 
dificultades 



Formato para la Elaboración de Microdiseños de Cursos 
 

Código: GA-F03                                                                   Versión: 05                            Página 14 de 16 
Elaboró y proyectó: Juliana Granados Camargo – Julio de 2022 

e implementar 
productos 
turísticos en 
consonancia 
con las 
tendencias 
más actuales 
y mejores 
prácticas para 
así, lograr 
innovar y 
emprender 
haciendo uso 
de las 
distintas 
herramientas 
de 
planificación y 
diseño que 
permitan 
impulsar el 
desarrollo del 
sector turístico 
bajo la 
coyuntura 
actual de 
pandemia 
COVID- 19. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

total suficiencia 
y asertividad 
productos 
turísticos en 
consonancia 
con las 
tendencias más 
actuales y 
mejores 
prácticas para 
así, lograr 
innovar y 
emprender 
haciendo uso 
de las distintas 
herramientas 
de planificación 
y diseño que 
permitan 
impulsar el 
desarrollo del 
sector turístico 
bajo la 
coyuntura 
actual de 
pandemia 
COVID- 19. 
 
 

turísticos en 
consonancia 
con las 
tendencias 
más actuales 
y mejores 
prácticas para 
así, lograr 
innovar y 
emprender 
haciendo uso 
de las 
distintas 
herramientas 
de 
planificación y 
diseño que 
permitan 
impulsar el 
desarrollo del 
sector 
turístico bajo 
la coyuntura 
actual de 
pandemia 
COVID- 19. 
 
 

clave a la 
hora de llevar 
a cabo el 
diseño de 
productos 
turísticos en 
consonancia 
con las 
tendencias 
más actuales 
y mejores 
prácticas, 
haciendo uso 
de las 
distintas 
herramientas 
de 
planificación y 
diseño que 
permitan 
impulsar el 
desarrollo del 
sector 
turístico bajo 
la coyuntura 
actual de 
pandemia 
COVID- 19. 
 

crear 
productos 
turísticos en 
consonancia 
con las 
tendencias 
más actuales 
y mejores 
prácticas para 
así, lograr 
innovar y 
emprender 
haciendo uso 
de las 
distintas 
herramientas 
de 
planificación y 
diseño que 
permitan 
impulsar el 
desarrollo del 
sector 
turístico bajo 
la coyuntura 
actual de 
pandemia 
COVID- 19. 
 

para Diseñar, 
crear e 
implementar 
productos 
turísticos en 
consonancia 
con las 
tendencias más 
actuales y 
mejores 
prácticas para 
así, lograr 
innovar y 
emprender 
haciendo uso 
de las distintas 
herramientas 
de planificación 
y diseño que 
permitan 
impulsar el 
desarrollo del 
sector turístico 
bajo la 
coyuntura 
actual de 
pandemia 
COVID- 19 y/o 
evidencia 
incumplimiento 
reiterado en los 
procesos y 
actividades 
planeadas para 
desarrollar el 
curso. 
 
  

 

9 Recursos Educativos y Herramientas TIC 

N Nombre Justificación 
Contenido de 
Aprendizaje 

1 

Salón convencional de clases, 

pizarra acrílica, marcadores y 

borrador. 

Resulta necesario para el normal 
desarrollo de las clases 

Unidades temáticas 
del curso 

2 
Textos de consulta, computador 

e Internet en aula de clases. 
Resulta necesario para el normal 
desarrollo de las clases 

Unidades temáticas 
del curso 

3 

Video Beam y equipo de 

audio/parlantes (proyección de 

video y sonido) en aula de  

clases. 

Resulta necesario para el normal 
desarrollo de las clases 

Unidades temáticas 
del curso 
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4 

Computador, Tablet o 

Smartphone con datos ó 

conectividad a internet como 

medios de comunicación para 

llevar a cabo sesiones 

sincrónicas remotas 

(Encuentros Virtuales 

académicos). 

 

 

Resulta necesario para el normal 
desarrollo de las clases 

Unidades temáticas 
del curso 

5 

Herramientas de gamificación y 

uso de plataformas tales como 

Brightspace y Teams. 

Resulta necesario para el normal 
desarrollo de las clases 

Unidades temáticas 
del curso 
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